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toom Baumarkt Torfstrategie

Unsere Perspektive

1. Blumenerden für den Hobbybereich

2. Substratbestandteil Pflanzen

toom Baumarkt GmbH

 > 300 Märkte deutschlandweit im Portfolio (toom Baumarkt, B1 Discount Baumarkt und Klee 
Gartenfachmarkt)

 rund 18.000 Beschäftigte

 Bruttoumsatz von 2,9 Milliarden Euro (2021)

 Teil der REWE Group



Klimaschutz - Potentiale bei toom Baumarkt

3

Emissionen aus Energienutzung, 
Gebäuden und Logistik reduzieren 

Produkte und Verpackungen 
klimafreundlicher gestalten



Unser Blick auf Torf

„30% des erdgebundenen Kohlenstoffs werden von Mooren gespeichert, obwohl diese nur 3 Prozent 
der globalen Landfläche bedecken.“ *

Moorschutz 

 Moore besitzen eine herausragende Bedeutung im Klimaschutz

 Insbesondere ihre Funktion als Kohlenstoffsenke sollte unbedingt erhalten bleiben

 Moorschutz ist Artenschutz

* Nabu (2022)



Erdenstrategie toom Baumarkt

Relevante Fragestellungen und Maßnahmen

 Qualität, Verfügbarkeit und Preise Ersatzstoffe

 Kundenbedürfnisse

 „Mitnehmen“ der Kunden

 Fortlaufende Optimierung der Rezepturen

 Fortlaufende Maßnahmen zur Sensibilisierung unserer Kunden

Unsere Strategie – kommuniziert in 2016

„Bis 2025 sind alle Erdenprodukte bei toom Baumarkt torffrei (Marke und Eigenmarke)“

 Strategie wird auch von weiteren Konzernbereichen verfolgt



Erdenstrategie toom Baumarkt - Status

Status Sortiment 2022

 Eigenmarken: 18 Artikel torffrei / 7 in 
Bio-Qualität

 70-80% Torfersatzstoffe über das 
gesamte Erdensortiment

Verpackungen 

 Neue Folien mit PCR Anteil von >80%

 Kreislauffähigkeit sichergestellt

 Knapp 50% weniger CO2e Emissionen

CO2 Rechner

 Erstellung CO2e Rechner zum Vergleich 
torfhaltiger mit torffreier Erden

 Rezepturindividuell nutzbar, auf der 
Verpackung zu kommunizieren



ZierpflanzenZierpflanzen



Torfstrategie Topfpflanzen

Enge Kooperation mit Erzeugern

 Erste Projekte seit 2016

 Regelmäßiger Austausch mit 

Erzeugern

 Durchführung von Tests

Herausforderungen

 Verfügbarkeit Torfersatzstoffe

 Praktikabilität in der Kultur

PRO PLANET Fachbeirat

 Seit 2020: PRO PLANET Label 

ab 50% Torfanteil im Substrat

 Differenzierung gegenüber 

Wettbewerb

 Kundensensibilisierung durch 

Kommunikation am Produkt

 Vorreiter in der Branche



>200
torffreie & mind. 50 Prozent torfreduzierte 

Pflanzenartikel* im Jahresverlauf

Torfstrategie Topfpflanzen - Status

* Stand März 2023



Torfstrategie Topfpflanzen – Verknüpfung

Fairtrade Sortiment
mind. 30% Torfersatz

Naturtalent Bio Obst & Gemüse
mind. 50% Torfersatz



Torfstrategie – Kommunikation

Am Produkt Im MarktIn der Werbung



Torfstrategie – Kommunikation

In der Presse & Öffentlichkeitsarbeit


